
Możliwości wsparcia  
małopolskich firm



Działamy w partnerstwie
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Obszary działalności 
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Inwestycje

Eksport

Promocja 
gospodarcza



Business in Małopolska. 
Together for Future
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Cele projektu:

◻️Koordynacja procesu umiędzynarodowienia firm i przyciągania inwestycji do Małopolski

◻️Zintegrowanie instytucji oferujących wsparcie dla MŚP

◻️Zapewnienie jednolitego przekazu oferty gospodarczej regionu

◻️Tworzenie spójnych programów i działań informacyjnych wspierających przedsiębiorstwa



Informacje o projekcie
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Małopolska Agencja Rozwoju Regionalnego 
(lider)

Krakowski Park Technologiczny

Województwo Małopolskie

Fundusze Europejskie dla 
Małopolski 2021-2027

DOTACJA DOTACJA

PARTNERZY

Kwota

ŹRÓDŁO
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DO 2029 ROKU

ODBIORCY

MŚP Z MAŁOPOLSKI

OKRES REALIZACJI



Wsparcie dla firm – Business in Małopolska
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Zeskanuj kod QR i znajdź wsparcie dla swojej firmy!

https://businessinmalopolska.pl/pl/wsparcie-dla-firm



Wsparcie dla firm – Znajdź formę wsparcia firmy
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Interaktywny katalog 
wsparcia: konferencje, szkolenia, 
misje, wydarzenia — z filtrami 
(rodzaj, lokalizacja, status naboru, 
branża, doświadczenie eksportowe).

Aktualność danych:
natychmiastowy dostęp do 
bieżących naborów i wydarzeń.

Funkcjonalność: możliwość selekcji 
wg statusu (aktualne, planowane, 
zakończone) i segmentu firmy.

Wsparcie dla przedsiębiorcy:
szybka lokalizacja dedykowanych 
instrumentów; transparentność i 
przejrzystość kursów i naborów

https://businessinmalopolska.pl/pl/wsparcie-dla-firm
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Konferencje 
proeksportowe
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Spotkania 
informacyjne dla 
przedsiębiorców 



Przygotowywane wydarzenia do końca 2025 
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23.10.2025 20.11.2025
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Możliwości wsparcia projektów eksportowych – POZIOM REGIONALNY
Umiędzynarodowienie małopolskiej gospodarki (działanie 1.15)

CEL
Zwiększenie umiędzynarodowienia gospodarki regionu i 

rozpoznawalności Małopolski na rynkach zagranicznych.

ZAKRES
• międzynarodowe wydarzenia gospodarcze, targi i misje

• kampanie promocyjne i działania MPG na rynkach zagranicznych

• sieciowanie i współpraca międzynarodowa (BIZ, IOB, klastry)

KTO SKŁADA WNIOSKI
IOB, JST/JSTO, NGO, uczelnie, związki pracodawców (MŚP jako 

odbiorcy usług; brak dotacji bezpośrednich dla firm).

WSPARCIE
Targi, misje gospodarcze, kontakty biznesowe, wsparcie doradcze

NABÓR
Nabór zrealizowany w okresie

19 marca – 15 maja 2025r. 

ALOKACJA
Budżet na działanie 76,2 mln zł

OPERATOR
Małopolskie Centrum Przedsiębiorczości



Możliwości wsparcia projektów eksportowych
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Promocja marki innowacyjnych MŚP

2024 – 2029

Kolejny nabór: 5.11.2025-

08.01.2026

Fundusze Europejskie dla 
Nowoczesnej Gospodarki

(FENG) 2.26

Umiędzynarodowienie MŚP – BRAND HUB

2024 - 2029

DOTACJA WSPARCIE

Fundusze Europejskie dla 
Nowoczesnej Gospodarki

(FENG) 2.25

POZIOM KRAJOWY
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Umiędzynarodowienie MŚP – BRAND HUB
CEL
Celem projektu jest zwiększenie potencjału rozwojowego polskich 
MŚP oraz wzrost wolumenu eksportu polskich przedsiębiorstw 
poprzez ich udział w działaniach promocyjnych na rynkach 
zagranicznych.

ZAKRES
Dla wskazanych sektorów opracowane zostały przez Partnerów 
programy promocji na lata 2024-2029. Programy promocji obejmują 
m.in.:
• stoiska narodowe na najważniejszych wydarzeniach targowych na 

świecie
• kampanie promocyjne 
• misje gospodarcze

OPERATOR
• Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości - PARP

• Polska Agencja Inwestycji i Handlu - PAIH

• Krajowy Ośrodek Wsparcia Rolnictwa - KOWR

• Polską Agencja Kosmiczna - POLSA

SEKTORY
• budowy i wykańczania budowli 

• elektroniki profesjonalnej, mikroelektroniki i 

fotoniki 

• medyczny i farmaceutyczny 

• ICT/IT 

• kosmetyczny 

• lotniczo-kosmiczny 

• maszyn i urządzeń 

• meblarski 

• motoryzacyjny 

• pojazdów szynowych 

• przemysłu kreatywnego 

• spożywczy 

• statków specjalistycznych, jachtów i łodzi 

• wysokich technologii w obszarze 

bezpieczeństwa i towarów podwójnego 

zastosowania 

• zielonych technologii
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Promocja marki innowacyjnych MŚP (2.25 FENG)
Na co można dostać dofinansowanie
• udział wnioskodawcy w targach ze stoiskiem narodowym w 

charakterze wystawcy;
• wyjazdowe misje gospodarcze w celu odbycia spotkań z 

potencjalnymi kontrahentami, połączone z udziałem wnioskodawcy 
w targach w charakterze zwiedzającego lub 
seminariach/konferencjach branżowych w czasie trwania misji;

• kampanie promocyjne.

KOSZTY KWALIFIKOWANE
• wynajmu, budowy i obsługi stoiska wystawowego
• podróży służbowych pracowników uczestniczących w targach lub 

misjach gospodarczych 
• przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej w związku 

z udziałem w targach i organizacją wyjazdowych misji 
gospodarczych

• pośrednie (7% kwalifikowalnych bezpośrednich kosztów projektu).

ODBIORCY
• MŚP prowadzący działalność eksportową i uzyskujący przychody z 

eksportu na poziomie co najmniej 20% i wpisują się w jeden z 
wymienionych sektorów gospodarki

OPERATOR
Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości

SEKTORY
• medyczny i farmaceutyczny
• budowy i wykańczania budowli
• elektroniki profesjonalnej, mikroelektroniki 

i fotoniki
• zielonych technologii (w tym OZE, GOZ)
• IT/ICT
• przemysłu kreatywnego
• kosmetyczny
• maszyn i urządzeń
• meblarski
• motoryzacyjny
• pojazdów szynowych
• statków specjalistycznych, jachtów i łodzi
• wysokich technologii w obszarze 

bezpieczeństwa i towarów podwójnego 
zastosowania

• lotniczo-kosmiczny
• spożywczy
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Social media i www.businessinmalopolska.pl 



Dziękuję!

Agnieszka Pala

+48 602 551 546

agnieszka.pala@marr.pl 

www.businessinmalopolska.pl


